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Im Herzen der Stadt. Das sind wir. BONNO]

Weil Flair unbezahlbar ist.




Sehr geehrte Damen und Herren

die Bonner Innenstadt ist das Herz unserer Stadt. Mit rund
130.000 Quadratmetern Verkaufsflache ist sie zugleich das
wirtschaftliche Oberzentrum der Region Bonn/Rhein-Sieg/
Ahrweiler. Hier kommen Menschen zusammen, um einzukaufen,
Dienstleistungen in Anspruch zu nehmen, zu arbeiten, Kultur zu
erleben und die vielfaltige Gastronomie zu genieBen. Die Innen-
stadt ist damit weit mehr als ein Einkaufsort — sie ist ein zentraler
Lebens- und Begegnungsraum fiir unsere Stadtgesellschaft.

Mit einer der groBten FuBgéangerzonen Deutschlands und ihrer
nahezu kreisrunden Struktur mit kurzen Wegen zwischen den
drei Hauptplatzen verfugt die Bonner City iber eine besondere
stadtebauliche Qualitat. Zahlreiche denkmalgeschiitzte Gebaude
pragen ihr attraktives Erscheinungsbild und verbinden Historie
mit urbanem Leben. Diese Mischung macht die Innenstadt
gleichermaBen fiir Bonnerinnen und Bonner, fir Gaste aus dem
Umland sowie flr Besucherinnen und Besucher aus aller Welt
S0 anziehend.

Der Einzelhandel befindet sich in einem stetigen Wandel. Verén-
derte Konsumgewohnheiten und neue Anforderungen stellen
auch unsere Innenstadt vor groBe Herausforderungen. Um sie
dauerhaft leistungsfahig und attraktiv zu erhalten, braucht es
gemeinsames Handeln von Stadt, Wirtschaft sowie Eigentu-
merinnen und Eigentiimern. Zukunftsfahige Losungen entstehen
dort, wo Verantwortung Ubernommen wird, ldeen entwickelt
werden und Engagement sichtbar ist — hierfir leistet der Verein
city-marketing Bonn einen wichtigen Beitrag. Zuséatzlich zu den
wirtschaftlichen Aspekten wird das Themengebiet innerstadti-
schen Wohnens immer bedeutsamer. So gilt es unterschiedliche
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Interessen in Einklang zu bringen, die Bedurfnisse der Anwohne-
rinnen und Anwohner ernst zu nehmen und dabei Sicherheit,
Aufenthaltsqualitdt und Wirtschaft zu stérken. All dies sind
anspruchsvolle Aufgaben, die nur gelingen kénnen, wenn wir sie
gemeinsam und mit AugenmaB angehen.

Ich danke city-marketing Bonn e.V. herzlich fir den groBen

Einsatz zum Wohle unserer Innenstadt und freue mich auf die
weiterhin vertrauensvolle und konstruktive Zusammenarbeit.

lhr
Guido Déus
— Oberbiirgermeister der Stadt Bonn —
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onn ist eine liebenswerte Stadt mit einem ganz be-
sonderen, dem ,rheinischen“ Flair. Es hat viel mit

= unserer Innenstadt zu tun, dass die Stadt zu den
I I k beliebtesten Wohnorten Deutschlands gehért und
WI o m m e n die Besucher aus aller Welt sich hier wohl fiihlen. Brunnen vor dem Sterntor
\ \ e oo
In der Bonner Clty! Die gréBte und alteste zusammenhédngende FuBgéngerzone yh:

Deutschlands, ein attraktiver und abwechslungsreicher Einzelhan-
del, zahllose StraBencafés, die vielen alten, liebevoll renovierten
Fassaden - all dies trégt zur Unverwechselbarkeit und Attraktivitat
des Areals innerhalb des Cityringes bei.

city-marketing bonn e. V. fihlt sich fir die auBerordentliche Quali-
tat unserer Bonner Innenstadt mitverantwortlich.

Das Initiieren und Etablieren von Veranstaltungen und die Vertre-
tung der Handler in der City sind ebenso Teil unseres Aufgaben-
bereiches wie die Kommunikation mit den verschiedenen Partnern
der Innenstadt und der anderen Stadtbezirke. Nur durch gemein-
sames Engagement kann eine (Innen-)Stadt sich selbst immer
wieder neu erfinden.

Alle, die an der stetigen Entwicklung der City und der angrenzen-
den Gebiete teilhaben mochten, sind herzlich zur Mitgliedschaft
und Mitarbeit eingeladen.

BonnCity — weil Flair unbezahlbar ist!
Das Bonn Fest zieht viele
Es gruiBt Sie der Vorstand des city-marketing bonn e. V. Besucher in die City

Der Marktplatz vor dem Rathaus,
zum Bonn Fest 2018




Als die Interessenvertreter der
Innenstadt verstehen wir uns als
aktive ,,Kimmerer* und ,,Umsetzer“
und sind Ansprechpartner fur alle,
die an der Entwicklung der City mit-
wirken méchten. So stehen wir in
standigem Dialog mit Verwaltung
und Politik und bringen Themen
auf die Tagesordnung, die uns

alle bewegen.

LebensgroBe Beethovenfiguren

im Bonner Stadtbild

Hierbbei engagieren

WiIr uns

besonders

Die von uns ins Leben gerufene Burger
Aktion ,Unser Ludwig"” auf dem
Bonner Mdinsterplatz, 17. Mai — 02. Juni 2019

fur:

1. Die Unverwechselbarkeit: wir unterstiitzen z.B. die
Herausstellung des Alleinstellungsmerkmals ,,Beethoven®

2. Die Erreichbarkeit: wir sind u. a. Diskussionspartner
bei der Gestaltung der Verkehrsfiihrung

3. Die Ausgewogenheit der Handelslagen: wir
sind Diskussionspartner bei der Besetzung neuer Einzel-
handelsflachen.

4. Die Sauberkeit und Sicherheit: angeregt durch
city-marketing bonn e. V. wurde eine Service-Hotline bei
BonnOrange zur Meldung Uberquellender Mulleimer in der
FuBgéngerzone eingerichtet

5. Die Pflege des Stadtbildes: stédndige Mitwirkung
bei der Gestaltungssatzung fur ein einheitliches Erschei-

nungsbild

und damit fir die Lebensqualitat in Bonn!



Unsere
vorrangigen

Aufgaben
sind:

Entwicklung, Durchfiihrung und
Unterstiitzung von 6ffentlichkeitswirk-
samen Aktivitaten

Erarbeitung und Umsetzung von
Aktivitaten zur Kundenorientierung
und -bindung

MaBnahmen zur Stadtgestaltung

Positionierung und Weiterentwicklung
der Bonner City als service- und
generationenfreundlicher Handels-
und Dienstleistungsstandort

Unser langfristiges Konzept zielt
auf die Steigerung der Attraktivitat
und Aufenthaltsqualitat der City ab.




Aktivitaten . . |§

AUGEN STRAHLEN
BONN LEUCHTET

KUNSTINSTALLATION ,ODE AN DIE FREUDE” VON OTTMAR HORL

BURGERAKTION UNSER LUDWIG - 17. MAI BIS 2. JUNI 2019
AUF DEM MUNSTERPLATZ IN BONN

WWW. UNSER LUDWIG.DE

BYHVN

Weil Flair unbezahlbar ist.

31.10. bis 03.11.2019

VERKAUFSOFFENER SONNTAG
03.11. von 13 bis 18 Uhr

Weitere Infos unter www.bonn-leuchtet.de

eachiet
BONNCITY

Weil Flair unbezahlbar ist.

\/ Organisation der Verkaufsoffenen Sonntage
der Bonner City mit bis zu 350.000 Besuchern

\/Werbekampagnen fur die verkaufsoffenen
Sonntage - Print, web, Social Media, Lokal-Radio

\/ Ausrichtung des alljghrlichen ,,BonnFestes“
mit bis zu 300.000 Besuchern, einem Stadtfest mit
verkaufsoffenem Sonntag in der City und einem
attraktiven und bunten Programm fur Jung und Alt

\/Bonn Leuchtet Hell und leuchtend prasentiert
sich wéhrend der dunklen Jahreszeit die Bonner
Innenstadt. Die City leuchtet!

OH KOMMET DOCH ALL
WEIHNACHTSMARKT

MJ_T VERKAUFSOFFENEM SONNTAG

EIEL"IE 2018non 13.00 bis 18.00 Uhr

Sonntag, 7. November 2010 Wnrl&ra Infos wiler wiwhes Bonn-city.de

13.00 bis 18.00 Uhr

, BONNCITY

Wil Flair unbezahlbar ist

\/ Wir unterstitzen den Beethoven-Gedanken, z. B.
lieBen wir lebensgrofe Beethoven-Statuen
nach unseren ldeen fertigen, welche man
ausschlieBlich Uber uns beziehen kann. Ebenso
waren wir die Initiatoren zu der Kunstaktion
sUnser Ludwig“ die wir gemeinsam mit den
Burgern fur Beethoven im Frihjahr 2019 durchge-
fuhrt haben. Den kleinen, lachelnden, Ludwig van
Beethoven entwarf der Klnstler Ottmar Horl.

\/Auf Einladung von city-marketing bonn e. V. -
Runder Tisch mit Handel, Kirchen, Politik und
Verwaltung zur Festlegung von Zahl und Lage
der verkaufsoffenen Sonntage in Bonn.
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FUR JEDEN GESCHMACK

DAS BONNFEST
2. bis 3. April 2011
Verkaufsoffener Sonntag

3. April, 13 bis 18 Uhr

N

04.10. bis 06.10.2019

DIE EINKAUFSNACHT 06.10. - 13 bis 18 Uhr

\/Jéhrliche Ausstellung von bis zu 50 kreativ
gestalteten Beethoven-Statuen

\/RegelméBiger Austausch mit Vertretern von
Politik und Verwaltung, z.B. aktive Mitwirkung
am Entstehen und Uberarbeiten der Gestal-
tungssatzung fir die Bonner Innenstadt

\/Gemeinsame Aktivitaten mit dem Einzel-
handelsverband, der IHK Bonn/Rhein-Sieg,
Haus und Grund und Kreishandwerkerschaft
zur Sicherung und Weiterentwicklung
des Standortes Bonner Innenstadt
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Der Bonner

By iy L City-Taler
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" - AR [ 3 ‘ Bonn leuchtet: Um den Einzelhandel und die Gatronomie zu starken
'L\_ . . _. . h ¥ Ab diesem verkaufsoffenen Sonntag plat_ S.etzt City—mar.keting Bonn e. V. mit d.em City—TaIer
\‘ 1 '. - ! y . ] = zieren viele Geschiifte und Dienstleister ein starlf_es Zeichen. So kann me_m die lokalen
' i e /3 ' =~ " Leuchtsterne in ihren (Schau-)Fenstern, 3.eschacf;te ”"hd Gewerbe mit den; Erwerb
! i : auf Vordachern, im Eingangsbereich ihrer |eses" .utsc eins .unterstu.tzen. rist drei
' ; . Jahre gultig und kann in allen teiinehmenden Ge-
' i 4 Ladenlokale oder an anderen gut sicht- 9 ;
» 4 1 schéaften eingetauscht werden.
] baren Stellen. Die Besucher aus Nah und
; Fern erwartet so die einmalige bénnsche So helfen wir mit, vielen Fachgeschaften ein Stiick
_ . Atmosphéare. Zusammen mit dem Weih- Zukunft zu sichern!
- 3 ‘ . Tan nachtsmarkt entfaltet Bonn so seinen
J ganzen Zauber.
%
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X + Er6ffnung der Bdrgerinitiative ,,Unser Ludwig” 2019

durch Mitglieder des city-marketing und den Oberblrgermeister.

Die Vorteile des City-Talers auf einen Blick:

\/ Wertiger und dennoch kostengulnstiger
Geschenkgutschein

\/ Keine Eigenentwicklung erforderlich
\/ Starkung der Kundenbindung
\/ Bewerbung in Anzeigen und Radio-Spots

\/ Starkung des Einkaufsstandorts Bonn
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Der Vorstand city-marketing bonn e.V. setzt sich zusammen aus Vertretern des WI r SI n d
Handels, der Gastronomie, der Dienstleister und Immobilienbesitzer in der Bonner
Innenstadt und wird alle 3 Jahre neu gewahlt.
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Michael Sondermann/Bundesstadt Bonn,

Bildquellennachweis:

BONNCITY

Weil Flair unbezahlbar ist.

city-marketing bonn e.V.

postfach 7587
53075 bonn

tel.: 0228 - 9 63 74 66

www.bonn-city.de
e-mail: info@bonn-city.de

Sie finden uns auch auf facebook.



